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วัฒนธรรมของชาติออกสู่ท่ัวโลกไปพร้อม ๆ กัน ไม่ได้เป็นเพียง
ดนตรีเกาหลีเท่านั้นแต่ออกแบบมาเพื่อตลาดต่างชาติ ถือได้ว่าเป็น
แนวเพลงท่ีได้รับความนิยมในระดับนานาชาติเลยทีเดียว ส่วน T-
pop หรือ Thai pop คือ ความหลากหลายทางดนตรี ไม่มีนิยามท่ี
ตายตัว มีความหมายกว้างมาก เป็นแนวเพลงท่ีใช้ภาษาไทยเป็น
หลัก ฟังง่าย คนท่ัวไปฟังได้โดยเฉพาะวัยรุ่น สามารถครอบคลุม
เพลงแดนซ์ แร็พ และเพลงป๊อปท่ีได้รับอิทธิพลจากตะวันตก เรียก
ได้ว่าเป็นอุตสาหกรรมเพลงสไตล์ต่าง ๆ จนท าให้วงการ T-pop มี
ความแข็งแกร่งมากยิ่งข้ึน  

 
 

วงการ K-pop เริ่มสร้างอิทธิพลจากการเป็นสินค้าทาง
วัฒนธรรมในยุค Gen 1 (1990-2004) และประสบความส าเร็จ
อย่างสูงใน Gen 2 (2005-2011) จนมาถึงยุคทองใน Gen 3 (2012
-2017) ท่ีศิลปินอย่าง BTS และ BLACKPINK มีช่ือเสียงระดับโลก 
อย่างไรก็ตาม ปัจจุบันวงการ K-pop ก าลังเข้าสู่ภาวะถดถอย 
สะท้อนจากยอดขายอัลบั้มท่ีลดลงอย่างมากในปี 2024 ซึ่งเป็นผล
มาจากการท่ีศิลปินแถวหน้าพักกิจกรรมวง ท้ังจากการเข้ากรม 
ปัญหาสุขภาพ และประเด็นทางกฎหมาย  

ในขณะเดียวกัน กระแส T-pop ของไทยกลับเติบโตสวนทาง
และก าลังมาแรงอย่างต่อเนื่อง โดยมีศิลปินที่ประสบความส าเร็จเป็น
ท่ีประจักษ์หลายกลุ่ม เช่น 4EVE ท่ีมีเพลง "วัดปะหล่ะ? (TEST 

ME)" ยอดวิวทะลุ 100 ล้านวิว, BUS (because of you I shine) 
ท่ีสร้างสถิติยอดสตรีมเพลงเกิน 100 ล้านครั้งบน Spotify และจัด
คอนเสิร์ตใหญ่ท่ีบัตรขายหมดเกล้ียง และศิลปินเด่ียวอย่าง มิลลิ ท่ี
สร้างปรากฏการณ์ Soft Power บนเวทีระดับโลกอย่าง Coachella 
ด้วยการโชว์กินข้าวเหนียวมะม่วง และน าศิลปะมวยไทยไปแสดง
ร่วมกับบัวขาว 

ความส าเร็จของศิลปิน T-pop ไม่เพียงแค่ท าให้อุตสาหกรรม
ดนตรีเติบโต แต่ยังส่งผลกระทบเชิงบวกในวงกว้าง การแสดงของ
มิลลิช่วยกระตุ้นการท่องเท่ียวและความสนใจในวัฒนธรรมไทย ท า
ให้คนไทยหันกลับมาสนับสนุนผลงานและผลิตภัณฑ์ในประเทศมาก
ข้ึน นอกจากนี้ แบรนด์ต่างๆ ยังเล็งเห็นศักยภาพและจ้างศิลปิน T-
pop เป็นพรีเซนเตอร์ ซึ่งช่วยสร้างรายได้และเพิ่มช่ือเสียงให้กับ
ศิลปินไปพร้อมกัน ถือเป็นการเติบโตท่ีเกื้อหนุนกันในหลาย 

 
 

อุตสาหกรรมเมื่อเปรียบเทียบการเกณฑ์ทหารระหว่างไทยท่ีมี
ทางเลือกให้สมัครใจหรือจับสลาก กับเกาหลีใต้ท่ีชายทุกคนต้องเข้า
กรม จะช้ีให้เห็นถึงอิทธิพลของศิลปิน T-pop ท่ีมีต่อภาพลักษณ์ของ
การรับใช้ชาติในประเทศไทย 

ศิลปินไทยท่ีมีช่ือเสียง เช่น กวินท์ ดูวาล, ซีดี กันต์ธีร์ และ 
ต้าห์อู๋ พิทยา ได้เข้ารับราชการทหารและน าเสนอประสบการณ์ใน
แง่บวก ท้ังในเรื่องมิตรภาพ การฝึกฝนท่ีสร้างวินัยและความ
รับผิดชอบ ซึ่งช่วยเปล่ียนทัศนคติของคนรุ่นใหม่ท่ีมีต่อการเป็น
ทหาร การกระท าของศิลปินเหล่านี้ท าหน้าท่ีเป็นต้นแบบท่ีดี และ

นางสาวกุลธิดา อุดมสม  
(นักศึกษาฝึกงาน ภาควิชาประวัติศาสตร์ มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ) บทความวเิคราะหส์ถานการณ์ยุทธศาสตร์และความม่ันคงของประเทศ (ฉบับพิเศษ) 

K-pop เป็นอุตสาหกรรมดนตรีเกาหลีที่ได้รับความนิยมในระดับโลกอย่างมากโดยเฉพาะศลิปินที่เดบวิตป์ ี2012-1017 หรือ Generation 3 
ซ่ึงเป็นยุคทองของวงการทั้งในเกาหลีใตแ้ละไทย ในปัจจุบันอุตสาหกรรม K-pop เริ่มถึงจุดอิ่มตัวของแฟนคลับบางกลุ่ม ไม่ได้ติดตามศิลปินเท่า
เม่ือก่อน ซ่ึงเป็นช่วงเวลาเดียวกับที่ T-pop หรือ อุตสาหกรรมดนตรีของไทย เริ่มเติบโตข้ึน โดยก่อตัวข้ึนมาท่ามกลางกระแสนิยม K-pop ที่
แพร่หลายในหมู่วัยรุ่นทั่วโลก หลาย ๆ คนหันมาฟังเพลง T-pop กันมากข้ึนกลายเป็นยุคทองของอุตสาหกรรมดนตรีไทย ส่งผลให้คนไทยนิยม
ชมชอบกันอย่างมาก มีอารมณ์ร่วมกับความเปน็ไทยมากข้ึน ไม่ใช่เพียงแค่ส่งเสริมอุตสาหกรรมดนตรีไทยเทา่นัน้แต่ยังท าให้คนไทยกลับมาสนใจ
สื่อบันเทิงไทยกันมากข้ึนและส่งเสริมการใช้ผลิตภัณฑ์ไทย นอกจากนี้แบรนด์ไทยจ านวนมากเลือกศิลปิน T-pop เป็นพรีเซนเตอร์เพื่อส่งสริ
มการตลาดเนื่องจากศิลปินมีอิทธิพลต่อความช่ืนชอบของแฟนคลับ ซ่ึงส่งผลเชิงบวกต่อยอดขาย กลายเป็นแรงขับเคลื่อนที่ท าให้แบรนด์ไทย
เติบโตได้อย่างโด่ดเด่นไม่แพ้กระแส T-pop  

K-pop กับ T-pop คืออะไร? 

วิเคราะห์กระแสนิยมคนรุ่นใหม่ 

กระแสนิยมคนรุ่นใหม่กับความม่ันคง 
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และอาจเป็นแรงจูงใจให้ชายไทยสนใจสมัครเป็นทหารเกณฑ์
มากขึ้น เพราะมองว่าไม่ใช่เรื่องน่ากลัวอย่างท่ีคิด การท่ีกองทัพ
เปิดรับศิลปินเข้าประจ าการโดยสมัครใจ ถือเป็นการแสดงออกถึง
ความเท่าเทียมและช่วยปรับภาพลักษณ์ของกองทัพ ให้เข้ากับยุค
สมัยใหม่ ท้ังยังส่งเสริมระบบสมัครใจซึ่งสอดคล้องกับหลักสิทธิ
เสรีภาพ และช่วยลดแรงกดดันทางสังคมได้ การผสมผสานระหว่าง
อุตสาหกรรม T-pop และสถาบันทหารในลักษณะนี้ จึงเป็นตัวอย่าง
ของการสร้างความมั่นคงของชาติผ่านวัฒนธรรมร่วมสมัยได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ  

 
 

ปัจจุบันกระแสนิยม K-pop เติบโตช้าลงจากอดีตท่ีเคย กระแส
นิยมศิลปินเติบโตแบบก้าวกระโดด กลับไม่เป็นเช่นนั้นแล้วแต่ยังคง
อยู่วงการเพลง อาจไม่เทียบเท่าช่วงเวลาในอดีต ในบางประเทศ
อัลบั้ม K-pop ยังขายดีอยู่แต่หากเทียบกับท่ัวโลกถือว่ามียอดขายไม่
มากนัก แสดงให้เห็นว่ากระแสความนิยมตกลง ยอดขายอัลบั้ม
ผลงานเพลงตกลงด้วยเช่นกัน ซึ่งเป็นช่วงเวลาเดียวกับท่ีอุตสาหกรรม 
T-pop เติบโตขึ้นมาจนกลายเป็นยุคทอง T-pop ท่ีก าลังเดินตาม
รอย K-pop อยู่ในขณะนี้ ซึ่งมันต้องใช้ระยะเวลาในการเติบโตแต่มัน
สามารถท าได้หากมีผู้สนับสนุนผลผลิตของไทย  

ผู้ผลิตในไทยต่างเล็งเห็นการเติบโตของ T-pop จึงใช้กลยุทธ์ใน
การดึงศิลปินมาเป็นพรีเซนเตอร์ให้กับทางแบรนด์เพื่อกระตุ้น
ยอดขายและดึงดูดแฟนคลับซึ่งเป็นท่ีนิยมในไทยเป็นอย่างมาก เป็น
การเชิญชวนให้ใช้ของไทย สนับสนุนแบรนด์ไทย และยังส่งเสริมการ
ท่องเท่ียวและวัฒนธรรมไทยท่ีกลายเป็น soft power อีกด้วย ถือได้
ว่าเป็นการกระตุ้นเศรษฐกิจภายในประเทศ จึงไม่สามารถปฏิเสธได้
ว่าอุตสาหกรรมดนตรีของไทยก าลังเติบโตไม่แพ้อุตสาหกรรมดนตรี
ของเกาหลี กล่าวโดยสรุปได้ว่าการเติบโตของอุตสาหกรรมดนตรีไทย
อย่าง T-pop ไม่ใช่เพียงแค่ปรากฏการณ์ทางวัฒนธรรมไทยเพียง
อย่างเดียวเท่านั้น แต่ยังเป็นกลไกท่ีขับเคล่ือนอุตสาหกรรมข้างเคียง
ของไทยและส่งผลให้เศรษฐกิจภายในประเทศเติบโตไปพร้อมกัน 
นอกจากนี้อุตสาหกรรมเพลงไทยและเกาหลีต่างพยายามพัฒนาให้มี
ศักยภาพท่ีเติบโตมากยิ่งขึ้น 

 
 

ด้านวัฒนธรรม รัฐบาลควรเสริมสร้าง T-pop ท่ีผสานอัต
ลักษณ์ความเป็นไทยและความภูมิใจในวัฒนธรรมให้กับคนรุ่นใหม่
ผ่านอุตสาหกรรมเพลง ควรสนับสนุนให้ศิลปินเป็นพรีเซนเตอร์ททท.
เพื่อให้คนมาเท่ียวไทยแต่ละจังหวัดมากขึ้น เมื่อ T-pop เริ่มโตขึ้น
สามารถส่งออกวัฒนธรรมแบบ K-pop ได้อีกด้วย  

ด้านเศรฐกิจจากเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ส่งเสริม soft power 
ผ่านศิลปินเพื่อกระตุ้นเศรษฐกิจภายในประเทศ สนับสนุนผลิตภัณฑ์
ในประเทศท่ีคนไทยท า เลือกใช้ศิลปินเป็นพรีเซนเตอร์เพื่อสร้าง
รายได้และยอดขายให้กับเจ้าของแบรนด์ ท าให้เกิดการหมุนเวียน
ของเศรษฐกิจภายในประเทศ  

ด้านการทหาร หน่วยงานกองทัพและรัฐบาลร่วมมือกันใช้
วิธีแบบเกาหลีใต้ท่ีให้ศิลปินไอดอลมาร้องเพลงมอบความสุขให้กับ
ทหารเกณฑ์ จะช่วยให้ T-pop เป็นท่ีรู้จักมากขึ้น เมื่อทหารเกณฑ์
ออกจากกรมท าให้อยากติดตามศิลปิน สนับสนุน และซื้อของท่ี
ศิลปิน เป็นพรี เซนเตอร์  นอกจากนี้ ศิลปิน ท่ีเข้ ากรมสามารถ
ประชาสัมพันธ์กิจกรรมของกองทัพได้อีกด้วย และยังสร้างแรง
บันดาลใจให้กับแฟนคลับและท าให้รู้สึกว่า  
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